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Netzwerkökonomie
Die Krise als Chance: Den Strukturwandel von der 
Industriegesellschaft zur Netzwerkökonomie nutzen
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5. Hamburger Unternehmerinnentag

Mediensozialisation: 
Babyboomer suchen räumliche Nähe
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5. Hamburger Unternehmerinnentag

Mediensozialisation: 
Netzwerkkinder suchen mediale Nähe

%
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1. These Netzwerkökonomie 
Netzwerkmedien werden 
zur Infrastruktur – 
Datenbanken zu Fabriken 
des 21. Jahrhunderts
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2. These Netzwerkökonomie 
Beziehungen statt Produkte 
bestimmen die Ökonomie
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3. These Netzwerkökonomie 
Neue Organisationsprozesse: 
Schwarmintelligenz  
für smarte Massenmärkte  
Hypertargeting  
für persönliche Produkte
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Hypertargeting wird zum 
Organisationsprinzip  
des Marktes für  
persönliche Produkte 
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5. Hamburger Unternehmerinnentag
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